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PODSTAWA PROGRAMOWA

Instrukcja dla zdajacego

1

Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swéj numer PESEL
i naklej naklejke z numerem PESEL i z kodem osrodka.

Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

- swdéj numer PESEL*,

oznaczenie kwalifikaciji,

numer zadania,

- numer stanowiska.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 5 stron i nie zawiera btedéw. Ewentualny brak stron lub
inne usterki zgto$ przez podniesienie reki przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.

Zapoznaj sie z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

Czas rozpoczecia i zakohczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujgcego.

Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw arkusz egzaminacyjny z rezultatami oraz KARTE
OCENY na swoim stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczgcego zespotu
nadzorujgcego.

Po uzyskaniu zgody zespotu nadzorujgcego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania egzaminu.

Powodzenial

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c¢

Uktad graficzny
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Zadanie egzaminacyjne
Na podstawie informacji zawartych w arkuszu egzaminacyjnym oraz plikow umieszczonych w folderze
PGF.08-02-25.01-SG_materialy.7z przygotu;:
— obliczenia wskaznika CTR,
— wykres przedstawiajgcy obliczone wartosci wskaznika CTR dla poszczegdlnych witryn
internetowych,
— media plan wraz z budzetem kampanii internetowej,
— media plan kampanii prasowej,
— budzet kampanii prasowej,
— obliczenia wskaznika CPP.
Hasto do folderu: 08-z2-BODYBIO

Zadanie wykonaj ha przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem.
Rezultaty swojej pracy zapisz na ptycie CD/DVD w folderze opisanym swoim numerem PESEL w plikach
0 nazwach:

- CTR,

— wykres,

— media_plan_internet,

— media_plan_prasa,

— budzet,

- CPP.

Folder nazwany Twoim numerem PESEL (zawierajgcy pliki z wszystkimi rezultatami), nagraj na ptyte
CD/DVD. Po zakonczeniu pracy zgtos przez podniesienie reki che¢ sprawdzenia nagranej przez siebie ptyty
na wyznaczonym do tego stanowisku. Po uzyskaniu zgody przewodniczgcego Zespotu Nadzorujgcego
podejdz do stanowiska i sprawdz jako$¢ nagrania poprzez otwarcie kazdego pliku nagranego na pityte.
W przypadku negatywnego wyniku pierwszej proby sprawdzenia masz mozliwosé ponownego nagrania ptyty
CD/DVD i sprawdzenia jakosci nagrania. Sprawdzong ptyte opisz Twoim numerem PESEL i pozostaw wraz
z arkuszem egzaminacyjnym na swoim stanowisku
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Informacje o zamawiajgcym

BODYBio S.A.
ul. Stfoneczna 15
00-020 Warszawa

Sie¢ gabinetéw odnowy biologicznej BODYBio S.A., dziatajgca na terenie catej Polski, zamierza
przeprowadzi¢ 3-miesieczng kampanie internetowg i prasowa, informujgcg o nowym zabiegu
odchudzajgcym. W zwigzku z tym zwrécita sie do Agencji Reklamowej Netpublicite S.A. o przygotowanie
analizy wskaznika CTR dla wybranych witryn i jego wykresu, media planu kampanii internetowej i prasowe;j
wraz z budzetem oraz analize wskaznikowg kampanii prasowej.

Informacje o wykonawcy

Agencja Reklamowa Netpublicite S.A.
ul. Ztota 29
00-019 Warszawa

Wytyczne do obliczenia wskaznika internetowego CTR

Obliczenia wykonaj na formularzu zawartym w pliku CTR.xls, umieszczonym w folderze PGF.08-02-25.01-
SG_materialy.7z.

Na podstawie danych historycznych zawartych w formularzu, oblicz wskaznik klikalnosci (CTR) dla
poszczegdblnych witryn internetowych. Obliczony wskaznik wyswietl w formacie procentowym, w przyblizeniu
do dwoch miejsc po przecinku zgodnie z matematycznymi regutami zaokraglania.

UWAGA: Wskaznik klikalnosci (CTR) wyraza stosunek liczby kliknie¢ — wejsé na strone (C) do ilosci
wyswietlen reklamy (1):

Cc
CTR = T X 100%

Przygotowany plik zapisz w formacie PDF o nazwie CTR w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL.

Wytyczne do przygotowania wykresu wskaznika CTR

Wykres wykonaj na podstawie obliczen wskaznika internetowego CTR z tabeli umieszczonej w pliku CTR.xIs:
— przygotuj wykres przedstawiajgcy wielkos¢ wskaznika CTR dla poszczegdlnych witryn internetowych
w postaci wykresu kolumnowy (np. 2-D),
— do wykresu dodaj: tytut — Wielkos¢ wskaznika CTR dla poszczegdlnych witryn, etykiety danych
i sformatuj kolumny tak, aby kazda byta innego koloru,
— kolumny uszereguj w kolejnosci od najwiekszej do najmniejsze;.
Przygotowany plik zapisz w formacie PDF o nazwie wykres w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL.
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Wytyczne do przygotowania media planu wraz z budzetem dla kampanii reklamowej w internecie
W oparciu o dokonane obliczenia wskaznika internetowego CTR oraz Tabele 1.(Cennik emisji reklam

w Internecie), przygotuj media plan kampanii reklamowej w internecie na formularzu znajdujgcym sie w pliku
media_plan_internet_formularz.xls umieszczonym w folderze PGF.08-02-25.01-SG_materialy.7z.

Przygotowujgc media plan uwzglednij:

petne dane zamawiajgcego,
czas trwania kampanii: 3 miesigce (marzec, kwiecien, maj),
witryne internetowg, ktéra ma najwyzszy wskaznik CTR — na podstawie obliczen wskaznika
internetowego CTR z tabeli umieszczonej w pliku CTR.xIs,
nosniki wykorzystane w kampanii:
¢ 6000 wyswietlen Halfpage — wykupiony w pierwszym miesigcu kampanii,
¢ 4000 wyswietlen Skyscraper — wykupiony w drugim miesigcu kampanii,
¢ 5000 wyswietlen Rectangle — wykupiony w trzecim miesigcu kampanii,
szczegotowy budzet zawierajgcy cene za 1000 wyswietlen, liczbe odston, wartos¢ za wyswietlenie
nosnika w danym miesigcu, wartos¢ catej kampanii internetowe;.

Przygotowany plik zapisz w formacie PDF o nazwie media_plan_internet w folderze nazwanym
Twoim numerem PESEL.

Tabela 1. Cennik emisji reklam w Internecie

witryna witryna witryna witryna
Rodzaj nosnika reklamy internetowa A | internetowa B |internetowa C | internetowa D
Cena w CPM*

Rectangle 180x150 40,00 zt 60,00 zt 50,00 z 185,00 zt
Halfpage 300x600 90,00 z 120,00 zt 100,00 zt 230,00 z
Traditional Banner 468x60 85,00 zt 130,00 zt 110,00 zt 150,00 zt
Skyscraper 120x600 75,00 zt 110,00 zt 91,00 z 270,00 z
Link sponsorowany 81,00 z 100,00 z 87,00 z 112,00 z
CPM (Cost Per Thousand) — cena za 1000 wyswietlen
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Wytyczne do przygotowania media planu kampanii prasowej

Media plan kampanii prasowej przygotuj na formularzu znajdujgcym sie  w  pliku
media_plan_prasa_formularz.xls umieszczonym w folderze PGF.08-02-25.01-SG_materialy.7z.

Wytyczne dotyczgce media planu kampanii prasowe;j:
— umies¢ dane zamawiajgcego,
— kampania prasowa ma by¢ prowadzona réwnolegle z kampanig internetowa,
— na podstawie Wykresu 1. (Zasieg miesiecznikbw) wybierz 3 czasopisma, biorgc pod uwage
nastepujace kryteria:
e dla pierwszego miesigca kampanii jedno czasopismo, ze wzgledu na najwyzszy zasieg wsrod
kobiet w wieku 35-50 lat,
e dla drugiego miesigca kampanii jedno czasopismo, ze wzgledu na najwyzszy zasieg wsrod
mieszkanek miast powyzej 100 tys.,
e dla trzeciego miesigca jedno czasopismo, ze wzgledu na najwyzszy zasieg ws$rdod osoéb
Z wyksztatceniem Srednim.
— W kazdym czasopismie wybierz najwiekszy typ ogtoszenia ze wzgledu na zauwazalnos¢ reklamy
(wykorzystaj dane zawarte w Tabeli 2. Cennik).

Przygotowany plik zapisz w formacie PDF o nazwie media_plan_prasa w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL.

Zasieg miesiecznikéw dla kobiet w Polsce,
ze wzgledu na trzy kryteria
50%
40% -
30% -
20% - ——————
10% | H
0% — T T T T
Miesiecznik 1 Miesiecznik 2 Miesiecznik 3 Miesiecznik 4 Miesiecznik 5
B Kobiety w wieku 35-50 lat @ Mieszkanki miast powyzej 100 tys M Osoby z wyksztatceniem srednim
Wykres 1. Zasieg miesiecznikow
Tabela 2. Cennik
Miesiecznik 1 Miesiecznik 2 Miesiecznik 3 Miesiecznik 4 Miesiecznik 5
typ cena typ cena typ typ cena typ cena
ogtoszenia (zt) ogtoszenia (z4) ogtoszenia  cena (zf) ogtoszenia  (zf) ogtoszenia (zt)
cata strona 10569 szachownica 6480 rozktadowka 12 596 junior page 12450  szachownica 9 500
wysepka 6 570 junior page 5249 wklejka 14 365 catastrona 15 700 gm)?]y kolejne 16 800
rozktadowka 11260 cata strona 8569 wysepka 8 650 oktadka 13900 cata strona 15 870

*Ceny podane w tabeli nie zawierajg podatku VAT.
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Wytyczne do przygotowania budzetu kampanii prasowej

Budzet przygotuj na formularzu znajdujgcym sie w pliku budzet_formularz.xls umieszczonym w folderze
PGF.08-02-25.01-SG_materialy.7z.
Budzet powinien zawierac:

— nazwy miesiecznikow i typy ogtoszen wybrane do kampanii prasowej w wykonanym wczesniej media

planie (umieszczone w pliku media_plan_prasa.pdf),

— cene netto i liczbe poszczegodlnych typdéw ogtoszen — na podstawie Tabeli 2. (Cennik),

— obliczone wynagrodzenie dla agencji — marza 20% od ceny netto,

— obliczong warto$¢ netto z marzg dla poszczegoinych nosnikéw,

— wartos¢ netto z marzg dla catej kampanii prasowe.
Przygotowany budzet zapisz w formacie PDF o nazwie budzet w folderze nazwanym Twoim numerem
PESEL.

Wytyczne do obliczenia wskaznika CPP dla kampanii prasowej

Do przygotowania obliczen wykorzystaj formularz zawarty w pliku CPP.xIs umieszczony w folderze PGF.08-
02-25.01-SG_materialy.7z.
W formularzu uwzglednij:
e czasopisma wybrane do kampanii prasowej w wykonanym wczes$niej media planie (zapisane w pliku
media_plan_prasa.pdf),
e cene netto wybranych typdw ogtoszen w poszczegolnych czasopismach zgodnie z przygotowanym
budzetem kampanii reklamowej zapisanym w pliku budzet.pdf),
e zasieg czasopism w grupie docelowej — Tabela 3. (Zasieg czasopism w grupie docelowej),
e koszt dotarcia reklamy do 1% grupy docelowej (CPP*), ktéry nalezy obliczy¢,
e wskaznik CPP zapisz do dwoch miejsc po przecinku zgodnie z matematycznymi regutami
zaokraglania.
*CPP to iloraz kosztu pojedynczej emisji i ratingu emisji w %
Przygotowany formularz zapisz w formacie PDF o nazwie CPP w folderze nazwanym Twoim numerem
PESEL.

Tabela 3. Zasieg czasopism w grupie docelowej

Tytul czasopisma COW %*

Miesiecznik 1 20

Miesiecznik 2 15

Miesiecznik 3 24

Miesiecznik 4 32

Miesiecznik 5 25

*COW (czytelnictwo ostatniego wydania) — procent
grupy docelowej, ktéry czytat lub przeglagdat wybrane
czasopismo, w czasie kiedy byto aktualne
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Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie podlegaé bedzie 6 rezultatow:

— obliczony wskaznik CTR — plik CTR,

— wykres — plik wykres,

— media plan kampanii internetowej — plik media_plan_internet,
— media plan kampanii prasowej — plik media_plan_prasa,

— obliczony budzet — plik budzet,

— obliczony wskaznik CPP — plik CPP.
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Wypetnia zdajacy

Do arkusza egzaminacyjnego dotagczam ptyte CD opisang numerem PESEL ,
ktorej jakosé nagrania zostata przeze mnie sprawdzona.

Wypetnia Przewodniczgcy ZN

Potwierdzam, ze do arkusza egzaminacyjnego dotgczona jest ptyta CD, opisana numerem PESEL zdajacego.

Czytelny podpis Przewodniczgcego ZN

Wiecej materiatléw na stronie https://www.Testy.EgzaminZawodowy.info






