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Zarzadzanie kampania reklamowa
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Lp. Elementy podlegajace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Wykresy stuchalnosci w stacjach radiowych - wykresy.pdf
Sprawdzany jest plik zawierajgcy wyniki stuchalno$ci w stacjach radiowych.
Obliczony zasieg % dla poszczegdlnych stacji radiowych:
R.1.1 Stacja Radiowa A: 30,26%; Stacja Radiowa B: 17,67%, Stacja Radiowa C: 24,18%;
Stacja Radiowa D: 15,16%.
R1.2 Sporzgdzony Wykres 1 kolumnowy (np.2W), przedstawiajgcy zasieg dla poszczegdlnych
o stacji radiowych w Krakowie.
R.1.3 Wykres 1 zatytutowany: Wyniki stuchalnosci w lokalnych stacjach radiowych - Krakéw.
R.1.4 Kolumny na wykresie 1 majg rozne kolory i zawierajg etykiety danych.
R15 Obliczony zasieg % dla poszczegdlnych stacji radiowych:
T Radio Waw: 34,43%; Radio Urs: 32,33%; Radio Pra: 17,67%, Radio Mok: 15,16%.
R16 Sporzgdzony Wykres 2 kolumnowy (np.2W), przedstawiajgcy zasieg dla poszczegdlnych
o stacji radiowych w Warszawie.
R.1.7 Wykres 2 zatytutowany: Wyniki stuchalnosci w lokalnych stacjach radiowych - Warszawa.
R.1.8 Kolumny na wykresie 2 majg rozne kolory i zawierajg etykiety danych.
R.1.9 Zasiegi na wykresie 1 i 2 przedstawione sg od najwiekszego do najmniejszego.
R.1.10 |Obliczone zasiegi zapisane sg z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
R.2 Rezultat 2: Media plany i kalkulacja dla regionu Krakéw i Warszawa - media
) plany.xIx/xIsx
Sprawdzany jest plik zawierajgcy media plany i kalkulacje dla regionu Krakéw i Warszawa.
R2.1 Media plan zawiera dane zamawiajgcego:
o FITlab Klub Fitness Jan Nowak, ul. Sportowa 20, 31-232 Krakow.
R.2.2 W tabeli Krakow wybrane dwie stacje radiowe: Stacja Radiowa A i Stacja Radiowa C.
R.2.3 W tabeli Warszawa wybrane dwie stacje radiowe: Radio Waw, Radio Urs.
W tabelach Krakéw i Warszawa zaplanowane po 4 spoty od poniedziatku do pigtku
R.2.4 . o o .
i po 3 spoty w sobote i niedziele, w kazdej z wybranych stac;ji.
Tabele Krakéw i Warszawa uwzgledniajg liczbe spotéw emitowanych od poniedziatku do
R.2.5 pigtku i liczbe spotéw emitowanych w soboty i niedziele: po 40 i 12 spotow
lub liczby spotéw wynikajace z R.2.4.
Tabela Krakéw uwzglednia cene emisji jednego spotu od poniedziatku do pigtku
R26 i w soboty i niedziele, w kazdym z wybranych programéw:
o Stacja Radiowa A - 490,00 zt i 400,00 zt, Stacja Radiowa C - 480,00 zt i 280,00 zt
lub inne wartosci zgodne z wyborem w R.2.2.
Tabela Warszawa, uwzglednia cene emisji jednego spotu od poniedziatku do pigtku
R2.7 i w soboty i niedziele, w kazdym z wybranych programéw:
o Radio Waw - 532,00 zt i 421,00 zt, Radio Urs 370,00 zt i 350,00 zt
lub inne wartosci zgodne z wyborem w R.2.3.
Koszt catkowity kampanii dla Krakowa: 46 960,00 zt lub suma kosztow wszystkich
R.2.8 . ;
wyemitowanych spotéw zgodna z wyborem w R.2.2.
R29 Koszt catkowity kampanii dla Warszawy: 45 332,00 zt lub suma kosztéw wszystkich
o wyemitowanych spotéw zgodna z wyborem w R.2.3.
R.2.10 |Wszystkie wartosci liczbowe zwigzane z ceng majg format walutowy lub ksiegowy.
R.3 Rezultat 3: Analiza wskaznikowa - analiza.pdf
Sprawdzany jest plik zawierajgcy analize wskaznikowa.
R.3.1  |Analiza zostata przygotowana na zatgczonym formularzu.
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Dla Krakowa wybrane te same stacje, co w media planie:

R3.2 Stacja Radiowa A i Stacja Radiowa C lub zgodne z wyborem z R.2.2.
Dla Warszawy wybrane te same stacje, co w media planie: Radio Waw i Radio Urs lub
R.3.3
zgodne z wyborem R.2.3.
Dla Krakowa obliczony wskaznik GRP dla catej kampanii: 2831 lub suma iloczynéw
R.3.4 wszystkich emisji spotéw reklamowych i zasiegu radia (z pominieciem %) w ktérym sg
emitowane.
Dla Warszawy obliczony wskaznik GRP dla catej kampanii: 3472 lub suma iloczynéw
R.3.5 wszystkich emisji spotéw reklamowych i zasiegu radia (z pominieciem %) w ktdérym sg
emitowane.
Dla Krakowa obliczony wskaznik CPP: 16,59 zt lub iloraz kosztu catej kampanii
R.3.6 : X . - ;
i punktow GRP catej kampanii reklamowej.
Dla Warszawy obliczony wskaznik CPP: 13,06 zt lub iloraz kosztu catej kampanii
R.3.7 : X . . .
i punktow GRP catej kampanii reklamowej.
R.3.8 Obliczone wskazniki CPP dla Krakowa i Warszawy zapisane w zt.
R.4 Rezultat 4: Raport w formie prezentaciji - prezentacja.ppt/pptx
Sprawdzany jest plik zawierajgcy raport z przygotowania kampanii reklamowey.
R.4.1 Prezentacja skfada sie z 4 slajdéw.
R.4.2 Tto wszystkich slajdéw wykonane w kolorze RGB (25, 55, 95).
R.4.3 Wszystkie teksty umieszczone w prezentacji majg kolor RGB (255, 255, 255).
RA4.4 W godrnej czesci kazdego slajdu, po lewej stronie, znajduje sie logo agencji a po prawej logo
o zamawiajgcego.
Slajd pierwszy zatytutowany: Raport z przygotowania kampanii reklamowej dla FITlab
R.4.5 . . ) L
i podtytut: Kampania dla regionu Krakow i Warszawa .
RA4.6 Slajd drugi zawiera wykresy wykonane w Rezultacie 1, wykresy majg tto w kolorze
o RGB (255, 255, 255).
R.4.7 Slajd trzeci zatytutowany - Analiza wskaznikowa .
R4.8 Slajd trzeci zawiera dane: GRP i CPP dla catej kampanii, dla Krakowa i Warszawy - dane
o wynikajg z Rezultatu 3.
Slajd 4 zatytutowany: Interpretacja wskaznikoéw CPP dla Krakowa i Warszawy.
Podana interpretacja wynikow wskaznikéw CPP dla Krakowa, np.: Koszt dotarcia reklamy do
R.4.9 . . : , .
1% grupy docelowej w kampanii radiowej w Krakowie wynosi 16,59 zt
lub wartos¢ z R.3.6.
Podana interpretacja wynikow wskaznikéw CPP dla Warszawy np.: Koszt dotarcia reklamy do
R.4.10 1% grupy docelowej w kampanii radiowej w Warszawie wynosi 13,06 zt

lub wartosé¢ z R.3.7.
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