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Nazwa 
kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
Oznaczenie 
kwalifikacji: A.27

Numer zadania: 01
Kod arkusza: A.27-01-19.01

Lp. Elementy podlegaj ce ocenie/kryteria oceny

R.1 Rezultat 1:  Projekt szablonu pude ka - uk ad i kolorystyka
Uwaga: ocenie podlegaj  tylko pliki zapisane w formacie pdf

R.1.1 na szablonie znajduj  si  4 cianki pude ka, ka da w formie trapezu

R.1.2 wszystkie cianki pude ka wype nione s  tekstur  w postaci niebieskich i bia ych pasów, o równej szeroko ci na 
ca ej p aszczy nie

R.1.3 pasy na  ka dej ciance pude ka s  prostopad e do górnej kraw dzi cianki
R.1.4 tylko dwie przeciwleg e ciany boczne s  zako czone na górze ozdobnikiem 

R.1.5 ka dy ozdobnik sk ada si  z trzech jednakowych pó koli, przylegaj cych do siebie na ca ej d ugo ci kraw dzi 
ciany

R.1.6 dno pude ka ma kszta t kwadratu
R.1.7 ozdobniki i dno pude ka maj  ten sam kolor: czerwony
R.1.8 tylko na jednej ciance znajduje si  logo kawiarni

R.1.9 tylko na jednej ciance wzd cie ki, która jest ukiem znajduje si  napis "Weso e ciacho" w kolorze czerwonym

R.1.10 logo i napis znajduj  si  na tej samej ciance
R.2 Rezultat 2: Projekt szablonu pude ka - wymiary i elementy konstrukcyjne

Uwaga: ocenie podlegaj  tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.2.1 wszystkie ciany boczne s  trapezami  o wysoko ci 100 +/- 5 mm  oraz podstawach: 80 +/- 5 mm i 50 +/- 5 mm
R.2.2 wymiary wszystkich boków dna pude ka wynosz  50 +/- 5 mm
R.2.3 wszystkie linie bigowania s  zaznaczone w miejsach gi cia siatki pude ka
R.2.4 zak adki s  zaplanowane wd  ca ych boków pude ka
R.2.5 zak adki umo liwiaj   sklejenie pude ka
R.2.6 wszystkie elementy pude ka s  ze sob  po czone w jedn  ca
R.2.7 projekt szablonu mie ci si  na formacie A4
R.3 Rezultat 3: Media plan kampanii radiowej - harmonogram nadawania spotów

Uwaga: ocenie podlegaj  tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.3.1 kampania jest zaplanowana w terminie od 10 kwietnia do 5 maja
R.3.2 uwzgl dniono terminarz emisji z datami i godzinami
R.3.3 w terminarzu uwzgl dniono daty: 1 i 3 maja oraz niedziele: 16, 23, 30 kwietnia
R.3.4 reklamy 30-sek. s  zaplanowane tylko 16, 23, 30 kwietnia  oraz 1 i 3 maja 
R.3.5 reklamy we wszystkie dni: 16, 23, 30 kwietnia oraz 1 i 3 maja s  nadawane w liczbie 3 emisji na dzie
R.3.6 reklamy 15-sek. b  nadawane tylko w dni powszednie (poniedzia ek÷sobota)

R.3.7
w terminie od 10 kwietnia do 19 kwietnia zaplanowano tylko 15 spotów 15-sek. w dni powszednie 
(poniedzia ek÷sobota)

R.3.8 w dniach 2, 4, 5 maja zaplanowano tylko po 5 spotów 15-sek.
R.4 Rezultat 4: Media plan kampanii radiowej - kalkulacja kosztów

Uwaga: ocenie podlegaj  tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.4.1 podano ca kowit  liczb  spotów 15-sek. (30)
R.4.2 podano ca kowit  liczb  spotów  30-sek. (15)
R.4.3 warto  ca ej kampanii wynika z zaplanowanej emisji spotów
R.4.4 warto  ca ej kampanii wynosi 5 850,00 z  lub  mie ci si  w przedziale 5 800÷5 900,00 z
R.5 Rezultat 5: Zamówienie powierzchni reklamowej w gazecie

Uwaga: ocenie podlegaj  tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.5.1 zamówienie sporz dzono na formularzu zamówienia
R.5.2 dane zamawiaj cego: Kawiarnia „Wisienka”, ul. Pi kna 1, 80-100 Toru , NIP 879-012-31-23
R.5.3 zawiera termin kampanii od 10 kwietnia do 5 maja
R.5.4 w wydaniu sobotnim uwzgl dniono zamówienie og oszenia tylko na pierwszej stronie
R.5.5 cena 1 emisji reklamy w wydaniu sobotnim wynosi 360,00 z
R.5.6 w wydaniu poniedzia ek-pi tek uwzgl dniono zamówienie og oszenia tylko na ostatniej stronie
R.5.7 cena 1 emisji reklamy w wydaniu od poniedzia ku do pi tku wynosi  228,00 z
R.5.8 warto  zamówienia wynika z zaplanowanej emisji reklamy
R.5.9 warto  zamówienia  wynika z oblicze  i wynosi 3 000,00 z


